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_Jednoduchost
je nekonecna
dokonalost."
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Par slov na uvod

Vitam vas do svéta logotvorby.

Na nasledujicich 150 stranach budete mit moznost nahlédnout pod
pokli¢ku logotvircum. At uz jste grafik, klient, & kdokoli, koho
loga zajimaji, tak vérim, ze vam kniha mnohé objasni. Kdyz jsem
s logama zacinal, podobny komplexni priirez logotvorbou jsem
nenasel. Natoz v Cestiné. Rad bych tuto mezeru zaplnil a budoucim
logotvlircim dal moznost, kterou jsem sam nikdy nemél.

Cilem knihy je osveta. Nejen obecni laici, ale i grafici si casto mysli,
e tvorba log je snadnd. Ze to je prace na par minut. A vibec - Ze
to je jen pouhy nedullezity obrazek. Nastésti tomu tak neni. Jak jsou
loga vyznamna, co jejich tvorba obnasi a jaka pravidla by se pfi ni
mela dodrzovat - to vSe v knize najdete.

Cekate-li kvanta ukdzek z vektorovych programl, bohuZel vés
zklamu. Realizace loga ve vektorech je jen tresnickou na dortu. Ta
nejnaroénéjsi a nejduleZitdjsi prace se odehrdva predtim, nez se
vUubec program otevie. V knize pUjde zejména o teorii. Nebudou
ale chybéet ani praktické ukazky a tipy.

Pokusim se pokryt co nejvice aspektd logotvorby. Neni véak rediné
pokryt vSe. Pro hlubsi studium tedy na konci knihy doporucim
dalsi materialy - predevsim zahranicni.

V knize uvidite mnohokrat spojeni mélo by se a nemélo by se.
Faktem je, Ze mnoha pravidla jsou spige doporudeni. Uspé&sné logo
muZe klidné spoustu pravidel ignorovat, ignoruje-li je vhodné. Kniha
se odrdzi od svétové osvéd&enych postupl a tudiz, jsou-li tyto
postupy dodrzovany, dosahne se zpravidla lepsich vysledkU, neZli
v opacném pripade. Neberte ale vse jako dogma.
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Logo neni znacka

Zacnu ujasnénim - logo neni znacka. Kdyz uz, tak je to graficka
znacka. Znacka jako takova (z anglického brand) je ale néco jiného.
Znacka je pocit. Je to slib dané firmy. Je to myslenka vznikajici az
v hlavdch zakaznikd. Jsou to asociace, které se ndm u firmy (sluzby,
produktu) vybavi a emoce, které vi¢i ni citime.

Znacka se sklada z neuchopitelnych véci - firemniho pribéhu,
reputace, hodnot, tonu komunikace, kvality a charakteru sluzeb,
péce o zdkazniky a daldich faktord. A jednim z téchto faktorud je
firemni identita, v Cele které stoji zakladni stavebni kamen - logo.
Logo je tedy c€asti znacky, nikoli znackou samotnou.

Kdyz reknu Apple, nevybavi se vam pouze logo. Vybavi se vam
i minimalismus, dokonaly design, zaoblené rohy, drahé ceny, Jobs
a Wozniak, ,think different®, inovace, rebelstvi a tak dale. To je
znacka. Nakouslé jablko od Roba Janoffa je néco, co tuto znacku
pouze identifikuje.



Pouziva se srovnani s clovekem: znacka je cela osobnost, logo
je jen tvar. Pro jesté lepsSi pochopeni znacky prikladam dva citaty:

,Vase znacka je to, co o vas rikaji ostatni lide,
kdyz zrovna nejste v mistnosti."

— Jeff Bezos (zakladatel Amazonu)

,Znacka je to, co vam zdstane,
kdyz vam shori tovarna."
- udajné David Ogilvy (prezdivany otec reklamy)

Mnoho lidi, véetné designerl (bohuzel i profesionald) logdm chybné
rika znacky. Bavi-li se mezi sebou laici, nicemu to nejspisS nevadi.
Zacnete-li ale na internetu hledat vytvoreni znacky, anebo primo
kontaktujete nékterého designera a zeptate se, zda by vam mohl
navrhnout znac¢ku, mize nastat stav nepochopeni.

Tvorba znacek a obecné branding je disciplina Uplné jinych rozmérd
a zahrnuje nespocet faktoru, z nichz nékteré jsem zminil na prede$lé
strané. Dostane-li tedy designer poptavku na tvorbu znacky, mize
se zaleknout, jelikoz si pod tim predstavi véci, které nejspis ani
zatim nechcete Ci dokonce ani neznate.

Predchazejte nedorozuméni a logim nerikejte znacky.

Téma znadek je v8ak velmi zajimavé a duleZité. Ale je také velmi

obsahlé. V této knize se zamérime pouze na ten pomysliny, avsak
veleduleZity vrchol ledovce, kterym je logo.



Trocha historie

Po tisice let se lidé identifikovali grafickymi znackami, podpisy, erby
¢iemblemy. Uz stafi Egyptané siznackovali dobytek hieroglyfy. To aby
se védélo, komu pat¥i. Podobné si vyrobci znackovali cihly. Rimané
a Rekové si oznacovalitfeba keramiku, aby se poznalo, kdo ji vyrobil.
Byl to vlastné jakysi umélecky podpis. Skrze stredovék byly zas
odlibené rlizné rodové symboly a erby, které identifikovaly status ¢i
majetek Slechty.

Az od druhé poloviny 19. stoleti se loga zaCala ménit v marketingovy
nastroj, ¢emuz napomohla prdmyslova revoluce a nové zpusoby
komunikace. A od té doby se loga vyvijela az do podoby, v jaké
je zname dnes.

Momentalné se s logama roztrhl pytel. Jsou jich miliony a kazdym
dnem vznikaji stovky aZ tisice novych. To pifedev&im z divodu, Ze
vétdina byznyst na néjaké Grovni chape, Ze mit logo pomaha. Sice
ne vSechna existujici loga jsou kvalitni, ale to uz je vedlejsi. Pointou
je, ze loga jsou vsude.



V pradavnych dobach asi logim nikdo /ogo nefikal. To nic neméni na
tom, ze plnily ucel, ktery pIni loga dnes. Prvotnim ukolem log tedy
bylo okamzité ukazat, komu dana véc patri anebo kdo ji vytvoril.
Pozdé&ji se stala identifikatorem rodu skrze erby. A nakonec se
z nich staly tvare byznysu, které firmy odliSuji od konkurence
a které v nasem vizualnim sveété umoznuji rychlé zorientovani
a zjisténi, o koho se jedna.

Prochazime-li obchodnim centrem, nemusime koukat na vylohy,
stacCi proskenovat cedule, najit logo prodejce, ke kterému chceme
zajit a danym smeérem se vydame. Jen si zkuste predstavit, jak
nepohodlny by svét bez log byl.

Netvrdim, ze by se svét bez log zboril. To jisté ne. Ale kdyz se nad
timto tématem zamyslite, tak zjistite, jak ¢asto vam loga v dnesnim
sveté pomahaji v orientaci. Kdyby loga najednou zmizela, bylo by
to pro vétsinu z nas dosti neprijemné a ovlivnilo by to, v urcitém
smyslu, zpUsob Zivota, na ktery jsme zvykili.

LOGO —ooiuco LOGO

“"| LOGO

Dnesni svét je log plny. Bez nich bychom byli ztraceni, nebo bychom
ztraceli spoustu casu hledanim toho, co zrovna potrebujeme.



Co je to logo?

Na wikipedii se docCtete, ze logo je zkratkou slova logotype, které
vychazi z reckych slov logos = slovo a typos = otisk. A ze se jedna
o grafickou znacku, kterd nékoho ¢i néco identifikuje a tvori
povedomi o znacce.

AC je to pravda, je potreba trochu vice rozvést, ¢im logo je a co
vlastné déla.

Logo slouzi jako podpis. Znaci neci vlastnictvi a jasné néco
Ci nékoho identifikuje. Jeho cilem je odliSeni se od ostatnich,
komunikace jisté zpravy a vzbuzeni jistych emoci anebo asociaci.

Je to unikatni nalepka, jenz dava najevo, s kym mate tu Cest. Je
to okamzité rozpoznatelna a zapamatovatelna vizualni zkratka.
Logo ma par vterin na zaujeti a musi proto byt jasné, strucneé
a poutave.

Logo je tvari byznysu. Odrazi jeho hodnoty a charakter.
Reprezentuje ho. Je to vizitka, kterou se navenek firma prezentuje.
Logo ale neni pouha dekorace, musi mit néjaky smysl.

Logo je klicovy prvek vizualni komunikace se zakaznikem. Je to
pridana hodnota, ktera zvysuje konkurenceschopnost. Pomaha
vyniknout. Bez loga by bylo témér nemozné firmu v houfu
konkurence rozpoznat.

Vézte, ze logo neni vSemocné. NevylepSi Spatny produkt ani
$patné sluzby. Dobrému byznysu ale pomuze dosdhnout piného
potencialu. Jen zridka vsak zafunguje okamzité. Naopak - nabira
na sile az postupem casu.



Kdo, kde, co?

Kdo loga nejcastéji vyuziva?

Firmy, spoleCnosti, organizace, mddni znacky, produkty, sluzby,
osoby, celebrity, hudebni kapely anebo treba posilovny. Také ale
i neziskovky, charity, komunity, kostely anebo sportovni stadiony.
Taktéz herni a sportovni tymy. Tvori se i pro kampané, akce,
konference cCi turné.

Kde se loga vyuzivaji?
V tisku, televizi, filmech, na webu, na venkovnich cedulich... vSude.

Logo je vSak jen zacatek. Loga nestaci mit, je potreba je také
pouzivat. Sila loga roste s jeho opakovanim — na webu, v tiskovinach,
v reklamach, na produktech. Az opakovanym uzivanim loga,
firemnich barev a dalSich grafickych prvkd se svym vizualnim
stylem opravdu vryjete do povédomi zakaznikU.

Co by v logu mélo byt?

Univerzalni odpovéd neexistuje. MUze obsahovat cokoli. Jak ale Fikal
jeden z nejvétsich logotvurch Saul Bass - je idedlni najit esenci
daného byznysu, metaforu pro jeho aktivity a jeho kvality do
loga vizualné vyjadrit.

Loga cCastéji vyjadruji kdo firma je, nezli co dela. Malokdy popisuji
byznys. Ten se muze zménit. Hodnoty a charakter firmy vSak obvykle
zUstavaji stejné.

Kvalitni logo vypravi pribéh o historii, kvalité a charakteru byznysu.
VSe v jedné grafické znacce, ktera je Citelna a rozpoznatelna.
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Sila symbolu

LY A AW 4

Symboly, oproti textu, neznaji Zadné bariéry a jsou citelné vSude.

Zijeme ve vizualnim svété. Pro¢ nemame znacku s nadpisem zdkaz
vjezdu a misto toho mame bilou kruznici s ¢ervenym obrysem? Proc
na dalkovém ovladaCi mame + a - a ne zesilit a zeslabit? Protoze
Eteni textl je pomalé a nepohodiné.

Symbol preda zpravu daleko rychleji a pohodinéji. Takto logo
vnimejte - je to zkratka. Existuje tolik firem, sluzeb a produktd,
Ze neni mozné se mezi nimi orientovat jen na zakladé textu.

Silu symbol& pochopite, projdete-li se v google mapach po
ulicich Bangkoku, Tokia anebo Soulu. Sledujte loga. Jsou-li tvorena
z textu, nejspis budete v koncich. Za vterinu zapomenete, jak logo
vypadalo. Na jejich jazyk totiz nejsme zvykli. Nevidime zadny jasné
rozeznatelny prvek — vSe vypada stéejné.

Budete-li se ale soustredit na loga, ktera obsahuji i graficky prvek,
bude situace lep$i. Nemusite rozumét vyznamu symboll, které
vychazi z jejich kultury. I tak si logo lépe zapamatujete, anebo
jej alespon rozpoznate, uvidite-li jej znovu.

U symbolu se vybavi vice asociaci a metafor. Uvidite-li kruznici,
muUZe vas napadnout planeta, mi¢, mince a dalsi. Uvidite-li ale
napsané slovo Kruh, je to uz dané - je to Kruh. Jakmile je logo
prilis konkrétni, Clovék nad nim nepremysli a nezapamatuje si ho.
Pokud ale vyvola asociaci, mozek si jej ulozi a jakmile uslysi slova
kruh, planeta & mi¢, mUze (ale nemusi) se mu vybavit i dané logo.



KRUH

Kruh? Ok,
tak teda
kruh...

Zadny symbol ale nema vyznam sam za sebe. Asociace,
které nds u symboll napadaji, jsou naudené. Symbol srdce je
treba abstrakci skutecného srdce. Pokud byste ale symbol ukazali
nékomu, kdo se nedostal do styku s civilizaci, nic mu nerekne.
Pravdépodobné ani nepochopi, Zze se jedna o srdce. Ukazete-li ale
symbol srdce komukoli jinému, tak i dité napadnou slova jako: laska,
zdravi, nemocnice...

Funguje toiu zvirat. Motiv sovy se poji sinteligenci. I tato asociace je
naucena. Ukazete-li sovu tém, kteri se narodili a ziji mimo spolecnost,
tak byt tfeba sovy z prirody znaji, neuvidi metaforu inteligence.
Uvidi jen sovu. Mozna se jim vybavi zazitky z lesa. Ale tim to hasne.

— 10 —



Atributy dobrého loga

Na uspésné logo recept neni. Souvisi totiz Uzce s byznysem:
bude-li poskytovat Spatné sluzby a bude-li mit Spatnou reputaci, logo
uspésné nebude, jelikoz bude spojovano s negativhimi emocemi.

Jde-li o byznys s kvalitnimi sluzbami, je potreba logo dobré, které
bude tyto kvality odrazet a bude tak plnohodnotnou tvari byznysu.

Dobré logo ma tyto (a mnohé dalsi) atributy:

v Identifikuje, ale nepopisuje a nevysvétluje. Je lepsi, kdyz logo
neni doslovné. Logo nemusi rikat, co je predmétem klientova
byznysu. Nike ani Bata v logu botu nemaji. Maji loga, ktera je
jasné identifikuji a reflektuji jejich hodnoty.

v Je nadcasoveé a univerzalni. Nezaklada si na trendech. Zaméruje
se na kvalitni formu, ktera bude relevantni i za par anebo i za
desitky let.

+ Je originalni. Nenapodobuje konkurenci - to vytvari zmatek.
Vase logo je vase a melo by byt usité na miru.

v Je Citelné a rozpoznatelné. Nerozezna-li divak, co je v logu
za klikyhak, bude ho logo iritovat a bude se mu vyhybat. Citelné
logo je straviteln€jsi a o to spise si jej nekdo zapamatuje.

v Je zapamatovatelné. A to v dobrém slova smyslu. Pozor na
kontroverze, mohou poskodit klientovu reputaci. Na druhou
stranu - riskantnéjsi a odvaznéjsi designy byvaji uspesnéjsi.
Chce to ale byt vhodné odvazny.

v Je jednoduché. Mozek ma meéné informaci ke zpracovani
a logo rychleji rozpozna. Zaroven jednoducha loga dobre funguiji



i v malych velikostech. Zjednodusit ale koncept na jeho esenci
a dospét k jednoduchému logu je kumst. Vytvorit takové logo
byva Casto narocné&jsi, nez vytvorit logo slozité.

Je jedinecné a neni nudné. Jednoduchost s sebou nese riziko
tuctovosti. I jednoduché logo Ize zpracovat zajimave a originalné.

Ma napad. Neni povrchni. Neobsahuje pouze nahodile zvoleny
symbol, ktery nic nevyjadruje. Neni jen nazvem firmy napsanym
skrze vybrany a neupraveny font. Dobré logo ma néco navic.
Ma myslenku. Ma vyznam. Ma zkratka hloubku.

Je osobité. Ztvarmuje esenci byznysu. Odrazi hodnoty,
postoje, povahu, charakter Ci archetyp byznysu. Pravdivée
vyjadruje kdo klient je.

Je néjakym zpUsobem relevantni k danému byznysu. Uzenatstvi
asi nebude mit v logu siluetu letadla. Leda by nabizelo leteckou
prepravu uzenin.

v Vypravi pribéh byznysu anebo vyjadruje jeho poselstvi.

v Predava néjakou zpravu cilove skupiné. Hraje na jejich emoce.

v Je srozumitelné a zajimavé pro cilovou skupinu. Jsou-li treba

cilovkou déti, je kontraproduktivni vytvaret logo s metaforou,
které nemohou rozumeét.

Zvyraziiuje pouze jednu véc. KFici-li v logu vice prvkl
najednou, treba symbol a jesté graficka hratka uvnitf pisma,
je to matouci. Divak nevi, nac se zamérit a co si zapamatovat.
Dobra loga maji jeden prvek, diky kterému vynikaji. Ne vice.

Odlisuje se. Vynika. Pouta pozornost. NeodliSuje se ovsem
az moc - to by ho zakaznici nemuseli pochopit. Anebo, v horsim
pripadé, by ho ani nebrali vazne.



v Neni spatné dvojsmysliné (vygooglete ,OGC logo fail").

v Nejsou doslovné, nechavaji prostor pro otazky. Ziska-li divak

veskere informace, nad logem nepremysili, jelikoz ho jiz zpracoval.
Naskytne-li se ale hadanka, divak nad logem premysli a Sance
na zapamatovani je daleko veétsi.

Ma element prekvapeni. Vyuziva metaforu, dvojsmysl. Skryva
néco, co divak neceka, co vyvola prijemny aha moment. Jakékoli
prekvapeni udéld logo Ucinnéjsim a lépe se vryje do pameéti.
Lidé maji radi chytre véeci. A rozlouskne-li Clovék chytré logo, citi
se chytry i on - usméje se a pozitivnhe ho to ovlivni.

v Nevyuziva klisé. Googlete ,overused logos" at vite, co netvofrit.

v Neni tvofeno pro pochvalu designerl. Je navrhovadno pro

zakaznika. Lépe reCeno pro zakazniky zakaznika. Jak designer,
tak klient by méli potladit svij vkus a zamyslet se predevsim
nad tim, zda logo zaujme cilovou skupinu.

Technické parametry
dobrého loga

Z hlediska zpracovani ma dobré logo nasledujici vliastnosti:

v Je velikostné flexibilni. Musi byt snadno zmensitelné

a zvétsSitelné - proto je potreba loga tvorit ve vektorech.

v Je $pi¢kové realizovano. Zadné kfivé tvary a nevhodné barvy.

v Ma vyvazeny pozitivni a negativni prostor (prostor mezi tvary).

— 13 —



Respektuje budouci pouziti. Prilis detailni loga se na razitku
anebo obecné v malé velikosti stanou necitelna. Bude-li ale logo
Zit jen na webu a v tisku, detailim se meze tolik kldst nemusi.
V bézném pripadé by se ale nemélo pouzivat priliS slabé linky,
které se v malé velikosti vytrati.

v Je tvoreno v takovych barvach, aby slo pouzit na webu i v tisku.

v Nevyuziva velké mnozstvi barev. Idealné 1-3 barvy.

v Je dostatedné kontrastni vU¢i pozadi: neztréci se a nepusobi

agresivné — pokud jste nékdy narazili na zarivé zelena loga na
cerveném pozadi, tak si asi vzpomenete, jak neprijemny zazitek
to byl. NéCemu takovému se vyvarujte.

Funguje v €erné a bilé varianté. Malokdy je jistota, ze logo
nebude vyuzité na razitku, rytiné apod. Bude-li logo fungovat
v barvach a v ¢erné nebude davat smysl, anebo do ni ani nepljde
prevést, neni to dobré. A naopak, funguje-li dobre v cerne, bude
o to Iépe fungovat v barvach.

« Pismo i symbol jsou ve stylovém souladu.

v Nevyuziva velké mnoZstvi fontd. Idedlné 1-2 fonty.

v Nevyuziva efekty, které nemaji v daném konceptu vyznam.

Efekty se Casto pouzivaji, kdyz napadu néco chybi. Dobry napad
se za efekty schovavat nemusi.

A hlavné - nevyuziva grafiku z fotobanky. Zaprvé se symbol
muze zalibit vice lidem na svété a bude tudiZ to samé logo
existovat vicekrat. Zadruhé muze autor logo kdekoli zkopirovat
a do fotobanky nahrat ilegalné. A zatreti - licence ve fotobankach
obvykle zakazuje obrazky vyuzivat pro loga. Pro¢? Pred pouzitim
obrazku v logu firmy je nutné byt uplnym vlastnikem dila. Coz
pri koupi obrazku ve fotobance pochopitelné nenastane.



Vektorové zpracovani

Loga se tvori ve vektorech, aby se dala zvétsovat i zmensSovat
beze ztraty kvality. Vektory se sice tvori v dokumentech urcité
milimetroveé Ci pixelové velikosti, ale ve své podstate nejsou zadnymi
rozmery omezovany. Tvary jsou totiz vyjadreny matematicky.
V bitmapach jsou prozménu zasazeny do matice obrazovych
bodu - pixeld. Pokud byste pracovali pouze s bitmapovym logem,
mohlo by se stat, ze se pfri tisku rozkostickuje.

Vektory jde tvorit v programech: Adobe Illustrator, Corel Draw,
anebo (jste-li jablickar) Affinity Designer. Tyto jsou placené.
Variantou zdarma je InkScape, ale Spatné se v ném pracuje
s tiskovymi barvami a neni tedy moc vhodny.

Oborovy standard je Illustrator. Pouzivate-li Corel, exportujte i do
univerzalnich formatd. Format .CDR oteviou pouze jini Corelisté
(pokud je nezklame nekompatibilita). A kdyz klient poprosi jiného
grafika tfeba o tvorbu letdkl a jeho software si se souborem
neporadi, musi zbytecné zadat autora loga o preulozeni.



Plati to i pro Adobaky. A& pry nové verze Corelu .Al otevfit dokazou, je
sludnost exportovat i do univerzalnich formatd. Témito univerzalnimi
formaty jsou:

PDF - nejoblibenéjsi vektorovy format

EPS - ukladat ideadlné do verze Illustrator 8 EPS pro zajisténi
moznosti otevreni i ve starych grafickych programech

Absence vektort obvykle znamend, Ze musi logo nékdo vektorizovat,
ma-li byt vyuzito napriklad pro tiskovinu. Coz znamena logo prekreslit
nanovo, coz se ne vzdy 1:1 povede. A hlavné je to nesmysina cinnost,
které se da predejit logotvlircovou duslednosti.

Vy mate fotosop, zejo?
No jasnéze!

TakZe mi miizete
udélat logo?
No jasneze... ne!
Loga se totiz tvoFi
ve vektorech!
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Modernost a trendy

Sledujte trendy. Ne proto, abyste se jimi inspirovali, ale abyste
védeéli, cemu se vyhnout a na ¢em loga nezakladat. Vychazite-li
z trendu, davate logu nalepku ,spotrebujte do" - presné datum
neznate, ale drive Ci pozdéji zastaralé bude.

Trend je opravdu jen trend. Za par meésicu ¢i let bude out. \/rzené
stiny, emboss, 3D loga, web 2.0, loga s odlesky. To vSe tu bylo
a bylo to cool. Témér vsichni takova loga méli a ted, pokud neprosly
redesignem, pusobi zastarale. Nyni prozménu fr&i skladdand loga
(tessellation) a hipsterska loga v kruznicich. Vlastné uz nefrci, ale
stale je nékdo tvori.

Trendy ¢asto pochazi od tzv. trend setters — dominantni spolecnost,
od které se ostatni inspiruji. Jeden ¢as tvurci napodobovali swoosh
efekt loga Nike. Rozdil mezi napodobiteli a firmou Nike je ten, ze
Nike i po vice jak 40 letech pouziva svUj symbol v té samé podobé
a je nejikonictéjSim sportovnim logem na svété. A napodobitelé?
Pokud jesté firmy existuji, nejspise prosly redesignem, nebo zapadly
v Sedi konkurence.



